A-1020 Wien, Lessinggasse 21

Méflln Bred], nicht nur Telekam

Head of Communications,

»ODBSERVE R << Auflage

www.observer.at, E-Mail: il‘lfO@ObSEl’V&f at
Fon: +43 1213 22 ™0, Fax: +43 1 213 22 300

S SHORT: it

32000
Verlagstel.:

sondern auch PRVA- PTa'ldEDT.
initiiert mit dem neu gewahl-

Vorstand einen eigenen :
it Seite 12 4,7

Ethikrat,

01/919 207893
GroRe: 75,46% SB: PRVA

Auftrag Nr: 3131
Clip Nr: 3629336

Medianet

Wien, 23.4.2008

ro—
Public He]atluns Verband Der \ferband bereilet seit einigen Monaten die Initilerung eines Ethikrates fur PR vor

Ethische Public Relations
langfristig verankern

'Ethkrat soil ab Herbst aktiv Werclen die Sen81b1 lisierung flr unethische PH steht im Voroergrund

i} ANJ& HERBE“TH

WIen Die Volbercnunncn tiir die
. Bildung eines dsterreichischen
Ethikrates laufen im Public Rela-
tions Verband Austria (PRVA) auf
Hochiouren: ,Der neue Vorstand
‘hat im ersten Jehr des Schaffens
seine Ziele mehr als erreicht’, freut
sich Martin Bredl, Prisident des
PRVA, dass der Plan, einen Ethik-
rat zu gritnden; ionerhalb kiirzester
Zeit spruchreif wurde, ,Wir planen
eine konstituierende Sitzung noch
im April, ei der wir die weitere
‘Vorgshensweise festlegen.”

Public Relations

unter ethischen Grund-
satzen schafft einen

im M_assenm_arkt

so wichtigen Faktor:.
Vpnraumn

MARTIN BREDL

Neben ‘der Festlegung der Ver-

einsstatutern’ und der Uberlegung,:
welche Personen eingeladen wer- -

" .den'sollen, Teil des Ethikrates zu

werden, 501l or allem auch seine

Witkungswelise genau durchdacht
werden. ,Es ist essenziell, dass
dieser Rat selbststindip und un-

abhingig besteht und agiert®, geht

Martin Bredl auf die wichtigsten
x.cl-punl-rr.e ¢€in; der PRVA sei led.lg
“lich der Initiator.
Der demg‘merte Vorsitzende ist
m.tt Wolfgang R. Langen.bucher der
ttlerweile emerierte Professor
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&1 Falch Falmer

PHVA F‘raalden*l Martin Hra:lr initiiarie mit dem neuen Vorsiznd den Ethlkrat.

= _fu" Publizistik en der Universitat
Wien und langjéhrige Vorstand des:
Instituts far Kommunikationswis-

senschaft in Wien. Bis Herbst will
der PRVA die weiteren Mitglieder
des Ethikrates nominiert iind seine
Arbeit aufgenommen heben;

it Ethi.k._zum Erfolg

Ziel der Offensive ist Public Re-

lations unter ethischen Grundsat-

zen - frei etwa von Schleichwer-
bung und nicht gekennzeichne-
ten Werbeartilkeln  Es gibt keine

PR—Al‘tikel," argert sich Bredl iiber

mangelndes PR-Verstindnis, ,PR

ist immer redektiopnell.” Er er-
hofft sich eine Senslmhsxer' ing
auf beiden Seiten, Unternehmen
vrie Medien: ,Unternehmen sind so
transparent wie nie zuver, vieles
anVertrauen und Reputation wird

‘dber das WWW kommuniziert.
* Diskussionen fiber negative Akti-

onen finden sich dort wieder”, so
Bredl. Und:, Auch Medien kénnen
durch ethische Vorgehensweise

nur gewinnen,” Etwa des Vertrauen

der Medienkonsumenten, die eine

seribse Banchtersba»tung honone-
renwirden: ;

Der Ethilrat soll an che Vernunft,
appellieren, da langfristiger un-
ternehmerischer Exfolg nur durch
Wertrauen moglich-ist: ,Vertrauen
ist ein wesentlicher Faktor inshe-
sondere im Massenmarkt, Es gibt
bereits genfigend wissenschaft-
Tiche Ar].renen die bclegen, dass
Vertrauen ein wichtiger Bestand-
teil der Brands ist.” PR leistet da-
mit einen Wichtigen wirtschaft-
lichen Beitrag, den es auch zu
kommunizieren gilt: ,Wir wollen
die Stérke und Wirkungsweise-von
PR glaubhaft darstellen l:u:.d Ver- -
trauen schaffen”

Grjentierungshﬂi‘en_

Bei seiner Arbeit wird der Ret
'aber' nicht nur den'moralischen
Zeigefinger erheben, sondern auch:
Positives aufzexgen, um Orientie-
rungshilfe zu geben: Vorbild ist
hier das deutsche Modell des PR-
Rates, das bereits im erfolgreichen:
Einsatz ist, «Der Ethik-Rat hat
keing Polizei-Funktion, sondern
ist gine u.ﬁabhahgige Instanz, die
bei VE*stqﬁen effentlich riigt und
transparent macht”, so Martin
Bredl, Informieren iiber ethische:
VerstioEe kann den Ethikrat &b
Herbst danr jeder, dem ein Verge-
hen auffallt. Die ehrenamtlichen:
Mitglieder werden noch gesucht:
~Eg milssen unabh#ngige Personen
sein mit hoher Eompetenz in den.
Bereichen Public Relations und:
Medienrecht, Weiters ist natiir-
lich eine & ofte Beru.fserfahrung.
vonnéten®, so Martin Bredl zur
perscmellen Besetzung des Ethik-
rates, Zur Sicherhsit wird fiir die:

zultinftigen Gremiumsmitglieder
jedenfalls eine Rechtsschutzversi-
ch=rmg abgeschlossen — man weil
Jjanie, wwwprva.at
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