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Ethik-Appell an PR und Medien

Bezahlte Artikel, die als redaktionelle
Beitrdge getarnt sind, werden immer
hdufiger. Das Phinomen greife ,wie eine
Seuche in der gesamten Printbranche
um sich®, auch Qualitdtsmedien seien
davon ldngst nicht mehr ausgenommen,
kritisiert Wolfgang Langenbucher, Vorsit-
zender des Ethik-Rates fiir Public Rela-
tions gegentiber der APA. Daher richtet
der PR-Ethik-Rat nun einen Appell an
Zeitungen, Werbung und PR-Branche,
um sich gemeinsam fiir mehr Transpa-
renz bei der Kennzeichnung entgeltli-
cher Beitridge in Medien einzusetzen.

PR-Fusion: Pleon und Ketchum /
Der PR-Riese Pleon, Marktfiihrer in Eu-
ropa, schlieft sich mit der weltweit tti-
gen Agentur Ketchum zusammen. Damit
- 103 Biiros in 66 Lindern mit 2000 Mit-
arbeiter - zdhlt diese nun zu den fiinf
groften PR-Agenturen der Welt,



